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Opis raportu

Konsument przy wyborze miejsca zakupu produktow food-to-go moze kierowac
sie roznymi kryteriami. Jak wynika z przeprowadzonego przez nas badania,
najwazniejszymi czynnikami ksztattujgcymi decyzje konsumenckie

sg te o profilu ekonomicznym:

g PMR i

HANDEL DETALICZNY
e korzystna oferta cenowa sklepu, PRODUKTAMI FOOD TO GO

_ S W POLSCE
e oferowane promocje i znizki. 2023

Sprzedaz w dyskontach spozywczych, z racji duzych sieci sklepow oraz wysokie]
odwiedzalnosci, wcigz odpowiada za najwiekszg czesc detalicznego rynku
oroduktow food-to-go.

Wydatki konsumenckie na produkty food-to-go beda w najblizszym czasie pod silnym
wptywem inflacji, cho¢ wedtug naszych prognoz, ceny produktow food-to-go beda rosty
wolniej niz ceny ogotem. Wysoka inflacja wptynie ograniczajaco na rynek produktow
food-to-go w Polsce. Choc z jednej strony bedzie skutkowata wzrostem cen tych
oroduktow, dzieki czemu zwiekszy sie nominalna wartosc rynku, to z drugiej ograniczy
jego realny wzrost m.in. poprzez coraz mniejsza site nabywcza Polakow.

Kompletna analize wraz z prognozami rozwoju mozna znalez¢ w najnowszym
raporcie PMR ,,Handel detaliczny produktami food to go w Polsce 2023"”

Raport obejmuje szczegorowa | kompleksowg analize polskiego rynku detalicznego
oroduktow food-to-go z uwzglednieniem podziatu Nna Kanaty sprzedazy: sieci dyskontow
spozywczych, sieci sklepdow convenience, sprzedazy w konceptach handlowych |
gastronomicznych na stacjach benzynowych, sklepach piekarniczo-ciastkarskich.



https://mypmr.pro/products/handel-detaliczny-produktami-food-to-go-w-polsce

Szczegoty na temat raportu

Giowny cel

Kompleksowa analiza rynku detalicznego produktéw
food-to-go w Polsce oraz przedstawienie prognoz jego rozwoju.

Cele dodatkowe:

szczegorowa analiza kanatow sprzedazy produktow
food-to-go oraz przedstawienie prognoz ich rozwoju

szczegorowa analiza poszczegolnych kategorii produktow
food-to-go, w tym: segmentu ready-to-eat (uwzgledniajacego
dania na ciepto przygotowywane w miejscu zakupu, napoje
orzygotowywane w miejscu zakupu, przekaski) oraz ready-to-
serve (dania gotowe chtodzone | potkowe)

orzedstawienie kluczowych czynnikow | trendow na rynku
oroduktow food-to-go(makroekonomicznych, popytowych,
oodazowych, technologicznych, prawnych)

orzedstawienie wartosci poszczegolnych kategorii
oroduktowych —tgcznie w badaniu analizowanych jest
29 kategorli produktowych, z informacjami o profilu
socjodemograficznym kupujacych oraz miejscu zakupu

orzedstawienie | analiza zachowan konsumentow kupujacych
orodukty food-to-go.
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Jakie informacje zawiera raport?

wartosc rynku w latach 2019-2022 wraz z prognozami jego
rozwoju do roku 2028

struktura rynku w latach 2019-2022 wraz z prognozami
rozwoju do roku 2028 w podziale na kanaty sprzedazy
| kategorie produktowe

orognozy zmiany cen na rynku produktow food-to-go

czynniki makroekonomiczne, demograficzne, popytowe,
podazowe, prawne | technologiczne wptywajace na rynek

orofil konsumenta kupujacego produkty food-to-go

orofil osoby, ktora nie kupuje produktow typu ready-to-eat
([dania na clepro przygotowywane w miejscu zakupu, napoje
orzygotowywane w miejscu zakupu, niepakowane stodkie

| stone przekaski piekarnicze) lub ready-to-serve

([dania gotowe, chtodzone | potkowe) oraz blokery

decyz|l zakupowych

gtowni gracze na detalicznym rynku produktow food-to-go
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Zakres rzeczowy 1 przedmiotowy

Zakres czasowy: ... ... Lata 2019-2022 ZAKRES RZECZOWY
Perspektywa prognoz: ... . Lata 2025-2028 e produkty food-to-go
Zakres przestrzenny:.. .. . Polska ® segment ready-to-eat

e segment ready-to-serve

PROFIL KONSUMENTA ZAKRES PRZEDMIOTOWY
Profil kupujacego produkty food-to-go w tym. m.in.: e wartosc rynku
e zakupy produktow food-to-go: e struktura catkowite] wartosci rynku w podziale na kanaty
O spontanicznoéé zakupdw sprzedazy (sieci dyskontow spozywczych, sieci sklepow
O czestotliwose zakupow convenience, sprzedazy w konceptach handlowych

| gastronomicznych na stacjach benzynowych, sklepach

O powody zakupow oiekarniczo-ciastkarskich)
O powody niekupowania produktow z danego segmentu

e prognozy dla catego rynku oraz dla kanatow sprzedazy
e rodzaje kupowanych produktow food-to-go

® prognozy dla segmentow produktowych: ready-to-eat

® zwyczaje dotyczace zakupu produktow food-to-go oraz ready-to-serve




Dodatkowe informacje o raporcie

PROGNOZY

Na potrzeby raportu sporzadzono dtugoterminowe prognozy
rozwoju rynku z wykorzystaniem modeli ekonometrycznych
oraz 10 letnich szeregdéw czasowych. Prognozy obejmujg
okres 2023-2028. Rok 2022 to estymacje PMR w oparciu

o dane wstepne dla niektorych wskaznikéw i ich odczyty

z rynku za pierwsze Il kw. 2022 r.

Oprocz prognoz dla wartosci rynku, kanatow sprzedazy
| kategorii, raport zawiera réwniez prognozy wybranych
wskaznikow makroekonomicznych, w tym:

e PKB per capita oraz realna dynamika PKB
e inflacja CPIl oraz cen produktow food-to-go

® Srednioroczna stopa bezrobocia BAEL oraz realna dynamika
porzecietnego miesiecznego wynagrodzenia brutto w Polsce

® Realna dynamika dochodu rozporzadzalnego gospodarstw
domowych w Polsce oraz konsumipcji prywatne]

® |iczba rezydentow w Polsce oraz udziaty poszczegodlnych
grup demograficznych
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KORZYSCI Z ZAKUPU RAPORTU

Raport odpowiada m.in. na nastepujace pytania:

e |lewartjest rynek produktow food-to-go w Polsce?

e Jakie sg dominujace trendy na rynku produktow

food-to-go?

e W jakisposob wojna w Ukrainie i inflacja wptywaja

Nna rynek produktow fooc

-to-go w Polsce?

e Jaka jest realna dynamika rynku produktow

food-to-go?

e Jakie czynniki wptywaja n
food-to-go?

a rynek produktow

Wraz z raportem otrzymajg Panstwo najwazniejsze

dane do samodzielnej agr

egacji w arkuszu Excel.
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Wiecej informacji

Krolewska 57
30-081 Krakow

+48 12 340 51 30

Anna Bukowska
Business Development Manager

sales@pmrcorporate.com
www.pmrmarketexperts.com

anna.bukowska@pmrcorporate.com
tel.: +48 605 834 000




