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Raport PMR

Unikalne 5-letnie autorskie prognozy przygotowywane w oparciu o sprawdzong i spéjng metodologie.
Eksperckie komentarze pozwalajgce na lepsze zrozumienie obecnej i przysztej sytuacji oraz szans i zagrozen.

Opis najwazniejszych trendéw, jak i zmian prawnych majacych wptyw na rynek.

Jakie informacje zawiera raport?

Wartos$¢ rynku wraz z unikalng prognozg przygotowang przez zespét ekonometrykéw PMR Market Experts w oparciu o sprawdzone modele ekonometryczne
dla piecioletniego horyzontu czasowego

Analiza aktualnej sytuacji makroekonomicznej Polski

Wartos$¢ sprzedazy produktow gastronomicznych w poszczegdlnych kanatach dystrybucji (w szczegélnosci na stacjach paliw, w sklepach convenience,
czy w piekarnio-cukierniach w latach 2014-2023

Alternatywne scenariusze rozwoju rynku do 2023 r. szacujgce wptyw poszczegdlnych czynnikdw na jego prognozowang wartos¢ przygotowane we wspotpracy
z zespotem ekonometrykéw PMR Experts

Komentarz ekspercki objasniajgcy prezentowane dane: przyczyny, skutki, pozostate scenariusze rozwoju sytuacji na rynku w Polsce
Analiza gtéwnych trendéw wystepujacych na rynku

Wyniki dedykowanej serii badan dotyczacych konsumpcji produktéw typu convenience ze szczegblnym uwzglednieniem hot-dogdéw, kawy, kanapek oraz stodkich
wyrobow piekarniczych (jak paczek, drozdzéwka). W tym badanie popularnosci, czestotliwosci i miejsc zakupu takich produktéw, a takze analiza wspétkupowania,
analiz postaw konsumenckich, zwyczaje zakupowe, czy przedziatéw cenowych.

Ranking najwiekszych detalistow na rynku w Polsce wedtug szacowanych przychodéw z gastronomii, liczby posiadanych placéwek wraz z opisem planéw ekspansji.

MARKET
EXPERTS



N

©
@

®
®
®

Powodow,
dlaczego
warto wybrac
PMR

Przeglad sytuacji na polskim rynku gastronomicznym w punktach
niegastronomicznych w Polsce

Autorskie 5-letnie prognozy rynku i kanatéw, oparte na
zaawansowanych metodach ekonometrycznych pozwolg opracowac
krotko i dlugo-okresowa strategie rozwoju firmy, jak i strategie sprzedazy

Szczegbtowa analiza wybranych grup asortymentowych jak
hot-dogi, kawa, kanapki oraz stodkie wyroby piekarnicze na podstawie
szczegbdtowych badan na probach zaréwno reprezentatywnych

jak i celowych.

Kompleksowa analiza strategii najwiekszych sieci niegastronomicznych
w kwestii asortymentu gastronomicznego pokazujgca obraz catego rynku
i konkurencji na nim wystepujacej.

Raport uwzglednia szczegbétowg analize trenddw wystepujacych, a takze
analizg alternatywnych scenariuszy rozwoju rynku do 2023 r.
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Dla kogo jest oferta PMR?

Analiza zostata przygotowana by wspiera¢ menadzeréw i ekspertéw z dziatéw
sprzedazy, marketingu, zarzgdzania strategia i rozwojem z firm i organizacji takich jak:
Sieci stacji paliw

Spozywcze sieci handlowe, zwtaszcza prowadzace sklepy w formacie convenience,
Sieci piekarni i cukierni,

Producenci spozywczy,

Producenci opakowan,

Organizacje handlowe,

Firmy chcgce poznac profil polskiego konsumenta (firmy badawcze, consultingowe,
analityczne, agencje reklamowe, banki, inwestorzy).
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