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Raport PMR Executive Summary Baza statystyk z raportu

® Unikalne 5-letnie autorskie prognozy ® Streszczenie menadzerskie raportu ® Plik Excel umozliwiajgcy samodzielng analize/
przygotowywane w oparciu o sprawdzong przedstawione w formie prezentacji PowerPoint agregacje danych, zawiera wszystkie
i spéjng metodologie. wraz z wykresami/grafikami. najwazniejsze statystyki z raportu.

® Eksperckie komentarze pozwalajgce na lepsze ® Gotowy materiat do prezentacji danych ® Narzedzie pomocne dla Analitykéw pracujacych
zrozumienie obecnej i przysziej sytuacji oraz i wnioskéw na najwazniejszych spotkaniach na danych, pozwalajgce w tatwy sposéb na tgczenie
szans i zagrozen. strategicznych w firmie. danych z raportu z wewnetrznymi danymi firmy

® Opis najwazniejszych trendéw, jak i zmian badz innymi danymi zewnetrznymi.

prawnych majacych wptyw na rynek.

Jakie informacje zawiera raport?

Wartos¢ polskiego rynku telekomunikacyjnego i rynku ustug
telekomunikacyjnych w latach 2005-2016

Wartos$¢ kluczowych segmentédw rynku telekomunikacyjnego - ustug telefonii
komoérkowej, telefonii stacjonarnej, dostepu do internetu, transmisji danych
i taczy dzierzawionych (DLISP) w latach 2005-2016.

Gtéwne wskazniki dotyczace rozwoju rynku, jego segmentéw, wartosci
i dynamiki wzrostu w latach 2017-2022.

Szczegbtowe profile najwazniejszych operatoréw: wskazniki finansowe i operacyjne
(m.in. przychody catkowite, przychody w danym segmencie rynku, struktura
przychodoéw, wynik EBITDA, wydatki inwestycyjne - CAPEX, liczba RGU, liczba
abonentéw, ARPU, MoU, SAC, churn), najwazniejsze wydarzenia, przejecia, inwestycje.

Analiza trendéw konsumenckich, zmian regulacyjnych i technologicznych
ksztattujgcych rynek i oddziatujgcych na jego dynamike.

Szczegbdtowe dane i analiza rynku dostepu do internetu z podziatem na
technologie dostepowe, zaréwno w lokalizacji stacjonarnej: xDSL, TVK, FTTx,
Ethernet, FWA, Wi-Fi, WiMAX oraz w sieciach telefonii komérkowe;j.

KPI w poszczegélnych segmentach rynku: liczba RGU, liczba gtéwnych
operatorow, w tym catkowita liczba kart SIM z podziatem na pre-paid i post-paid,
linii telefonii stacjonarnej, abonentéw dostepu do internetu.

Blisko 20 zestawien obrazujgcych udziaty w rynku poszczegéinych
operatoréw, ilosciowo i wartosSciowo, w poszczegélnych segmentach rynku
ustug telekomunikacyjnych.

Rozbudowane struktury:

® rynek telefonii komoérkowej: wptywy z abonamentu, potaczen,
SMS/MMS, transmisja danych, ustugi dodane, roaming
miedzynarodowy, rozliczenia miedzyoperatorskie i rynek hurtowy.

® rynek telefonii stacjonarnej: podziat na abonament, potaczenia krajowe
i miedzynarodowe, rynek VolIP i PSTN, rozliczenia miedzyoperatorskie
i rynek hurtowy.

® rynek DLISP: wptywy z ustug dostepu do internetu, transmisji danych
i dzierzawy tgczy, udziaty iloSciowe i wartosSciowe poszczegdlnych
technologii dostepowych, udziat rynku B2C i B2B.
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@ Raport wydawany cyklicznie co roku od ponad 15 lat

@ Bogate doswiadczenie zespotu analitycznego PMR przede wszystkim
w zakresie wiasciwej interpretacji danych i wskaznikéw

Wieloletnie kontakty z uczestnikami rynku skutkujace pozyskiwaniem
danych bezposrednio od operatoréw, dajgce mozliwos¢ dyskusji
i uzyskania wyjasnien

®

Whnikliwa weryfikacja i unifikacja danych pochodzacych z réznych
zrodet (operatorzy, raporty przygotowane na potrzeby udziatowcéw
i potencjalnych inwestoréw, badania wtasne i firm trzecich, dane
regulatora rynku, formularze sprawozdawcze operatoréw).
Sprowadzanie danych do ,wspdélnego mianownika”, by ich
poréwnanie byto w ogéle faktycznie mozliwe.

@ Wysoka sprawdzalnos¢ prognoz wynikajgca z wykorzystania
modelowania matematycznego jako narzedzia wspomagajacego
ekspercka ocene analitykéw.
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Dla kogo jest oferta PMR?

Analiza zostata przygotowana by wspiera¢ menadzeréw i ekspertow z dziatow
sprzedazy, marketingu, zarzadzania strategia i rozwojem z firm i organizacji takich jak:

Sieci gastronomiczne

Firmy zarzadzajace franczyzami

Sieci hotelowe oraz firmy cateringowe

Hurtownie artykutéw spozywczych

Dostawcy produktéw spozywczych oraz ustug i rozwigzan dla gastronomii
Producenci opakowan

Stowarzyszenia i organizacje branzowe

Firmy planujgce wejscie na rynek gastronomiczny w Polsce

Banki oraz fundusze inwestycyjne

Firmy zainteresowane poszerzeniem asortymentu o gastronomie

Firmy wspotpracujace z sieciami jak zarzagdzajacy galeriami handlowymi, firmy
marketingowe

Firmy chcace poznac profil polskiego konsumenta (firmy badawcze, consultingowe,
agencje reklamowe).
Kadra menedzerska sieci handlowych
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