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® Unikalne 5-letnie autorskie prognozy przygotowywane w oparciu o sprawdzong i sp6jng metodologie z danymi poréwnywalnymi rok do roku

® Eksperckie komentarze pozwalajgce na lepsze zrozumienie obecnej i przysztej sytuacji oraz szans i zagrozen na rynku

® Opis najwazniejszych trendéw, jak i zmian prawnych majgcych wptyw na rynek

Jakie informacje zawiera raport?

® Wartos¢ rynku wraz z unikalng prognozga przygotowana przez zespot
ekonometrykéw PMR Market Experts w oparciu o sprawdzone modele
ekonometryczne dla piecioletniego horyzontu czasowego

® Wartos¢ sprzedazy produktow marki wtasnej w poszczegolnych
kanatach dystrybucji w latach 2013-2022

® Analiza aktualnej sytuacji makroekonomicznej Polski

® Komentarz ekspercki objasniajgcy prezentowane dane: przyczyny,
skutki, pozostate scenariusze rozwoju sytuacji na rynku marek wtasnych
w Polsce

® Wptyw wprowadzonych badz proponowanych zmian legislacyjnych na
handel detaliczny markami wtasnymi (Program Rodzina 500+, zakaz
handlu w niedziele)

® Ranking najwiekszych detalistéw na rynku marek wiasnych w Polsce
wedtug przychodéw, liczby posiadanych placéwek wraz z opisem planéw
ekspansji, zmian w asortymencie (np. rozwoj oferty pozaspozywczej pod
marka wtasng w sklepach wielkopowierzchniowych, rozwéj marki wtasnej
w réznych segmentach cenowych)

Wartos$¢ sprzedazy marek wtasnych w poszczegélnych kanatach
dystrybucji

Catkowite przychody 20 najwiekszych sieci na rynku private labels
w Polsce

Sprzedaz na sklep

Przychody sieci ze sprzedazy marek wtasnych
Liczba sklepdw poszczegdlnych sieci

taczny udziat 10 najwiekszych graczy

Kanaty ujete w raporcie: hipermarkety, supermarkety, dyskonty,
sklepy convenience, matoformatowe sklepy spozywcze

Alternatywne scenariusze rozwoju rynku do 2022 r. szacujgce
wptyw poszczegdlnych czynnikéw na jego prognozowang wartosc
przygotowane we wspotpracy z zespotem ekonometrykéw PMR
Experts

Przychody dla 20 z wiodgcych graczy (w poréwnaniu do 10
w poprzednich edycjach)
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Dla kogo jest oferta PMR?

@ To juz 9-ta edycja raportu PMR o rynku marek wtasnych w Polsce Analiza zostata przygotowana by wspiera¢ menadzerdw i ekspertow z dziatow
sprzedazy, marketingu, zarzadzania strategig i rozwojem z firm i organizacji takich jak:

@ Przeglad sytuacji na polskim rynku marek wtasnych

® Spozywcze sieci handlowe,
@ Autorskie 5-letnie prognozy rynku i segmentéw, oparte na ® Kosmetyczne i farmaceutyczne sieci handlowe,
zaawansowanych metodach ekonometrycznych pozwolg opracowac ® Hurtownie artykutéw FMCG,
krotko i dlugo-okresowa strategie rozwoju firmy, jak i strategie e Producenci spozywczy,
sprzedazy )
® Producenci artykutéw kosmetycznych,
@ Kompleksowa analiza strategii najwiekszych sieci handlowych ® Producenci opakowan,
w kwestii asortymentu pod markg wtasna pokazujgca obraz catego ® Producenci akcesoriéw kosmetycznych (do wtoséw i ciata),
rynku i konkurencji na nim wystepujace;. e Producenci komponentéw,
@ Raport uwzglednia szczegdtowa analize trenddéw wystepujgcych ¢ Organizacje handlowe,
wraz z oszacowanym ich wptywem na wartos¢ rynku, a takze analizg ® Firmy chcace poznac profil polskiego konsumenta (firmy badawcze, consultingowe,
alternatywnych scenariuszy rozwoju rynku do 2022 r. analityczne, agencje reklamowe, banki, inwestorzy).
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