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 z Unikalne 5-letnie autorskie prognozy przygotowywane w oparciu o sprawdzoną i spójną metodologię.

 z Eksperckie komentarze pozwalające na lepsze zrozumienie obecnej i przyszłej sytuacji oraz szans i zagrożeń.

 z Opis najważniejszych trendów, jak i zmian prawnych mających wpływ na rynek.

Raport PMR

Jakie informacje zawiera raport?

 z Liczba abonentów usług zintegrowanych ogółem i w podziale na 
poszczególne typy pakietów. Identyfikacja kluczowych trendów 
i tendencji na rynku. Analiza SWOT.

 z Liczba abonentów usług pakietowych i liczba RGU sprzedanych 
w pakietach w przypadku poszczególnych operatorów (Cyfrowy 
Polsat, Orange, UPC, nc+, T-Mobile, P4, INEA, Netia, Toya). Dane 
zbiorcze, również z pokazaniem struktury i rozbicia poszczególnych 
typów pakietów w ramach bazy konkretnego operatora.

 z Analiza oferty i portfolio operatorów w zakresie usług 
zintegrowanych, przede wszystkim cenniki, średnie przychody na 
klienta. Udziały wartościowe i ilościowe poszczególnych graczy.

 z Ceny usług pakietowych w Polsce, polityka rabatowa i usługi 
dodatkowe.

 z Usługi finansowe świadczone przez operatorów 
telekomunikacyjnych (liczba RGU z podziałem na operatorów), 
sprzedaż energii elektrycznej i gazu.

 z Autorskie prognozy PMR ilościowo i wartościowo dla rynku 
usług zintegrowanych w latach 2017-2022. Kompletny obraz 
rynku: podział na RGU będące elementami pakietów w ofercie 
post-paid (płatna telewizja, stacjonarny dostęp do internetu, 
telefonia komórkowa – usługi głosowe, telefonia komórkowa – 
mobilny internet, telefonia stacjonarna – usługi głosowe) oraz dla 
porównania analogiczne zestawienie dla usług sprzedawanych 
pojedynczo.

 z Dedykowane badanie B2C (próba N=1000). Popularność korzystania 
z usług pakietowych i nasycenie usługami w Polsce. Popularność 
poszczególnych operatorów. Dane zbiorcze, z możliwością badania 
nasycenia usługami w miastach do 100 tys. mieszkańców, powyżej 
100 tys. mieszkańców i w obszarach wiejskich.

 z Zaprezentowanie kluczowych trendów i KPI dotyczących 
korzystania z pakietów w Polsce na tle innych krajów UE. 
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Z A U F A L I  N A M :

Opracowując strategię rozowju na kolejne lata, warto poznać trendy, 
prognozy rozwoju oraz potencjał rynku

Przygotowując budżet lub podejmując decyzje finansowe, trzeba uwzględnić 
twarde dane o usługach pakietowych

Planując skuteczniejsze zagospodarowanie własnej bazy abonenckiej, warto 
dowiedzieć się, jakie wskaźniki uzyskuje konkurencja

Szukając możliwości dosprzedaży usług obecnym abonentom, warto 
zaopatrzyć się w wiedzę o preferencjach klientów usług pakietowych

Tworząc nowe oferty, można rozważyć szanse rynkowe zaprezentowane 
w raporcie, m.in. alianse i powiązania usług telekomunikacyjnych z innymi 
usługami dla rynku masowego

Dla kogo jest oferta PMR?
Raport polecamy kadrze kierowniczej – w tym kierownikom działów rozwoju 
biznesu, marketingu i sprzedaży – z poniższych firm działających na rynku 
telekomunikacyjnym w Polsce lub zainteresowanych wejściem na ten rynek:

 z Operatorzy telekomunikacyjni, niezależnie od specjalizacji i segmentu 
działalności

 z Sieci telewizji kablowej
 z Dostawcy ISP
 z Dostawcy sprzętu telekomunikacyjnego i sieciowego.
 z Stosowanie ofert pakietowych i zintegrowanych wykracza poza branżę 

telekomunikacyjną, obejmując usługi bankowe, turystyczne, sprzedaż energii 
i gazu itd. Mając to na uwadze, raport kierujemy także do firm spoza branży 
telekomunikacyjnej, takich jak:

 z Banki, ubezpieczyciele i firmy z sektora energetycznego
 z Instytucje finansowe krajowe i międzynarodowe (banki, domy 

maklerskie, fundusze inwestycyjne)
 z Firmy konsultingowe, badawcze i analityczne
 z Izby handlowe, organizacje branżowe.
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